IlllI Suomen virallinen tilasto

: H Finlands officiella statistik
S ta t |St | KC@ ﬂ tf‘a I..E'ﬂ Official Statistics of Finland Kultur och massmedier 2021

Massmedier 2020

Massmediemarknaden

Massmediemarknaden minskade ar 2020

Vardet av massmediemarknaden uppgick till omkring 3,8 miljarder euro ar 2020. Marknadens
varde minskade med 3,1 procent jamfort med aret innan, dvs. med 120 miljoner euro. Uppgifterna
framgar av Statistikcentralens statistik 6ver massmedier och kultur.

Massmediemarknaden 2019 - 2020, miljoner euro

Massmedier 2019, mn € 2020, mn € 2020, % Férandring, % 2019-20
Dagstidningar (7-4 dagar i veckan)" 734 679 17,9 7,5
Ovriga tidningar" 129 118 3,1 -8,5
Gratistidningar” 57 43 1,1 24,6
Tidskrifter") 400 370 9,8 75
Bocker? 526 489 12,9 7,2
Forlagsverksamhet totalt 1846 1699 449 -8,0
Television® 1307 1339 354 2,4
Radio 75 60 1,6 19,6
Internetreklam 460 528 14,0 14,8
Elektroniska massmedier totalt 1842 1927 50,9 4,6
Fonogram® 89 93 2,5 4.4
Video (dvd, blu-ray) 23 19 0,5 -18,2
Biografer 104 46 1,2 -55,3
Inspelningsmedier totalt 216 158 4,2 -26,7
Massmedier totalt 3904 3784 100,0 -3,1

1) Omfattar ocksa digitala tidningar och tidskrifter sedan 2010.

2) Omfattar ocksa elektroniska publikationerna (daribland ljudbdcker).

3) Omfattar VOD. Omfattar Yle public service-verksamheten i sin helhet (tv, radio, webbutgivningen).
4) Omfattar digitala férsaljningen (inklusive Spotify).

Forlagsbranschens vérde forsvagades inom alla sektorer som ingdr i Statistikcentralens kalkyl (inkl.
dagstidningar, gratistidningar, tidskrifter och bocker). Annonseringens andel av dagstidningarnas intdkter
minskade markant. (Tabellbilaga 2.)

Helsingfors 3.12.2021 Uppgifterna far Ianas med uppgivande av Statistikcentralen som kalla.



Virdet av elektroniska medier (inkl. television, radio, internetreklam) dversteg for forsta gangen
forlagsbranschens vérde 1 Statistikcentralens kalkyl. Massmediemarknadens tillvéxt har under de senaste
aren betonats pé elektroniska medier i och med att férlagsbranschen krymper.

Massmediemarknaden efter sektor 2000—2020, miljoner euro
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Av de enskilda niringsgrenarna inom media var televisionsbranschen den storsta ar 2020 med en volym
pa mer dn 1,3 miljarder euro. Det motsvarar en dryg tredjedel av mediemarknaden. Televisionsbranschen
omfattar Rundradions verksamhet i sin helhet, tv-reklam samt tv-tjansternas bestillningsavgifter, dvs.
grundavgifter for kabel-tv och avgifter for bestill-tv, inklusive bestéllvideotjénster (tabellbilaga 5). Siffrorna
i massmediestatistiken dver bestill-tv-verksamhet och intékter fran bestdllningsavgifter dr grova
uppskattningar, som framfor allt baserar sig pa fordndringar i antalet prenumeranter. Uppgifter om antalet
prenumeranter samlas in bl.a. av Finnpanel.

Televisionsbranschen 6kade med omkring tva procent jamfort med aret innan, tack vare
bestill-tv-verksamheten och sdrskilt tittaravgifterna for bestéllvideotjénster. Enligt de uppgifter som Kantar
TNS samlat in minskade méngden tv-reklam jaimfort med &ret innan, trots att mdngden online-reklam
okade.

Enligt Kantars uppgifter 6kade internetreklamen med 15 procent jamfort med aret innan och uppgick till
528 miljoner euro ar 2020. Webbreklamens andel av all mediereklam (omkring 1,1 miljarder euro) var
alltsa redan néstan hélften.

Utover televisionsverksamheten och internetreklamen dkade &r 2020 bara forsiljningen av ljudinspelningar
(+4 % fran &r 2019) av de sektorer som ingar i Statistikcentralens kalkyl 6ver mediemarknaden. Merparten
av forséljningen av ljudinspelningar dr digital forséljning, inkl. avlyssning via online-musiktjansten Spotify.
Den privata radioverksamheten minskade da forséljningen av reklam sjonk med omkring 20 procent fran
ar 2019. Online-reklamen for radio 6kade dock, men ér i sin helhet fortfarande rétt ansprakslos.

Biograferna drabbades sdrskilt hart av de begransningar fér sammankomster som syftade till att stdvja
pandemin. Biografernas forséljning minskade med 55 procent fran aret innan.

Siffran som beskriver marknaden for fysiska videoinspelningar (inkl. dvd, blu-ray) baserar sig pa kalkyler
bestéllda av Finlands filmstiftelse. Forséljningen av videoinspelningar minskade ytterligare mellan aren
2019 och 2020. Magin i rorliga bilder har dock inte minskat under de senaste aren, utan snarare 6kat med




tanke pé antalet prenumeranter av bestéllvideotjdnster. I Statistikcentralens kalkyl 6ver
massmediemarknaden placeras hushéllens avgifter for bestillvideotjinster for ndrvarande under
televisionsbranschen.

Fore coronapandemin 6kade massmediemarknaden fyra ar i foljd. Under aren 2012-2015 minskade
massmediemarknaden i sin tur fyra ar i foljd. Ocksa i samband med finanskrisen ar 2009 minskade vardet
av massmediemarknaden jimfort med ret innan, dd minskningen var 5 procent fran aret innan.

Enligt statistiken 6ver massmedier innebar coronadret 2020 inte en sddan kraftig nedging pa
massmediemarknaden som upplevdes i samband med finanskrisen. Pandemin har 6kat finlindarnas
informationsbehov, t.ex. lyckades en del av tidningarna utdka antalet prenumeranter. Det har funnits
efterfrigan pd underhallning och upplevelser under nedstingningsatgédrderna i samhillet. Medierna har
spelat en central roll for att tillgodose dessa behov. Mera detaljerade uppgifter om utvecklingen inom
mediebranschen under pandemin finns i dversikten for statistiken 6ver massmedier (publicerad 3.12.2021,
pa finska).

Ovan presenterade kalkyler 6ver massmediemarknaden visas pé slutanvindarnivé: t.ex. siffran som
beskriver storleken pé tidningsmarknaden omfattar prenumerations- och 16snummerforsiljningen till
tidningarnas detaljpris samt reklamintékterna. Siffrorna omfattar den inhemska produktionen och importen,
men inte exporten. Internetreklam och andra grupper innehaller i viss mén 6verlappningar.
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